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Nous espérons que ce document stimulera votre intérét pour des informations stratégiques et queicelles
vous seront utiles. Le marché des fruits et legumes est complexe. Les données sont rares et difficiles a
recueillir. Cependant, une chose est certairies fruits et Iégumes sont appréciés des consommateurs pour
leur qualité intrinséque. Les consommateurs canadiens et québécois en sont friands et les apprécient.

Vos campagnes de promotion sont essentielles a la croissance du marché et au maint@redes des
LINE RdzOG SdzNB Si RS t QSyaSyofS RS fI FTAf{ASNBO®
bQKSAAGST LI & £ O2YYdzyAljdzSNI I @S
répondre a vos interrogations.
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Sources:
Agriculture et Agroalimentaire CanadAAC]2010.Profil comparatif des consommateurs Canada et Bthtis Rapport
RQI Yyl f &a&S25R&esY NOKS &

aAyAaldsgiitulRr,8SE Qt s OKSNA Sa S Quéliec[MARAQE 2009D¢prtsds Zalingntaires des
Québécois dans la grandestribution au détail en 200%2 pages.

Statistique Canada. 2018tatistiques sur les alimentio 22020-Xau catalogue45 pages.
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Mot de | Observateur

[ Déervatoire horticole québécois a pour mandat de diffuser des informations de nature stratégique pour le sé
horticoled 9y FFAGXZ Af &aQlF3IA0G RS NBYRNB cds€@B afiaghedlds Proddryelrs
puissentprendre des décisions ps éclairées.

Ce premier état dehosesvise a améliorer les connaissances f&@blution de la consommatioret sur les tendances
observéesCes informationsproviennent desources diverses, ce quiend les comparaisondifficiles. Une baisse de la
gt SdzZNJ RSa @Sy dSa LISdzi sdGNB fI NBadzZ GdFrydS RQdzyS ol
du produit (laitue mixteou laitue pommée). Une variation dans les tendances de consommationgussidépendrede

f QSOKI y (i A teb Péyetves,acktte Priddiére parution du document sur la consommatmus et apparue
essentielle. Bonne lecture.

Mise en conletie

Fresh Trends

Depuis1983 ThePacker acommanditéplus de25 étudesde consommatiorpour suivreles tendanceslans lesachatset
la consommation déruits et légumes fraisux EtatdUnis Cesétudesont démontré lesfluctuations dans esachatsde
fruits et légumes ainsgue I@volution descomportementset des mentalités en rapport auxdifférents enjeux de
Ianhdustrie de la production horticole FreshTrends représentela seuleétude en coursauprésdes consommateurgui
est mise a la disposition del@nsemble du secteurLe dernier sondage eu lieu du 5 awd@obre 2010 Les
consommateurs ont été questionndsdz Y 2 &rSspndd@€en ligne qui prenait en moyennen@f@utes a remplir.
[ QSj dzA LIS Ra®nvey& 5585nvitatonsSaNpanel de consommateuyst ce,a @chelle nationale

L@chantillona étéchoiside maniére a étreeprésenttif dela populationdes EtatdJnissur les plansle I@ge,du revenu
familial, de la taille du ménage de la région, de la densité depopulationetde Q2 NA IA Yy S SGKyYy Al d
hispanique Letaux de réponsé QS f S @k doil exactenceni009répondants Lesrésultatsindiquent la proportion
de personnes de chaque catégorie ayachetéau cours des 1fhois précédentsau moins un fruit ou légume frais
parmiplusde 50variétésinscrites sur la listeNousavons donares® un portrait du consommateur type pour chacui
des fruits et légumes frais. Pour ce faire, nous avons compilé les données a partir des sondages de 208602030
présener la moyennepar NB @Sy dz FFYAf ALt X adGlddziz &aSESsT NIBQISI {
f QS@2ftdziAz2y RS&a | OKIFda RSa 02yaz2yYYl (S dzNA-Uniskdphr en&rdt
est desBats-Unis. s donnéesont également & recueilliessur les variétésachetées soit produits de la culture
classiqueou biologiqgue Dans chacun des sondages, le Fresh Trends présente Teqn20» des meilleurs vendeurs.
Nous avons intégré cette liste au début du document pour 2¥fementY | A & { Qdg G pdineméskstiytiquée
surchacune des fiches des fruits et Iégumes.

Faits saillants

Dansle sondage de 2009.2,1%des ménagesvaient un revenu familial de moins de@80b LJ NJ I yy S S
2011, ce pourcentagse situe & 367 %. Nous pouvons éaS Y Sy & O2 y a i | ( &%liel cnid@mmateurs
étaient mariés comparativement a 78,% en 20099y OS lj dzA 02 y O S NJR251 %t d8sirépanbainty|

avaient entre 2Get 39 ansen 2010 comparativement a 186 en 209. Par ailleurs22,2% des consommateurs ont des

enfants en 2010en comparaisoravec31,8% en 2009 S& A Y RA @A RdzA & QA y a O NXxédatdiies
jeunes sansenfantsa la maisont tendenta fairedes achatsnoindres pour les fruits et les légumes fralismme vous
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pouvez levoir, la démographieseuk devraitjustifier une baisse deachatsSy 4 N f QSyljdzs 1 S R.&t
ce,avant méme quenous premonsen comptela récessionqui a probablementu uneffet sur les achats dproduits.
Les consommateurs pligés et les famillesa revenu plus élevavec enfantont tendance dacheterplus defruits et
légumes

Source: The Packer Fresh Trends Copyright©2011 by Vance Publishingv@erhepacker.com

MAPAQ

A notre connaissancel Y éXiste aucun sondagde ce type quiaurait été réalisé au Québec. Afin de comparer et

H 1)

R QA y @b doNdeedocalesau présent document, nous avons donc intégré les données du rapport du MAPAQ,
Dépenses alimentaires des Québécois dagsalade distribution au détailen2089 { St 2y f QA Yy i NBR BdzO i

rapport contient desestimations de la valeur des ventesia consommateursle catégorieslimentaires sélectionnées

BSyRdzSa | dz RSGFAET RIEya f S$& foaninddskhiffies Polries aayndined prandnefiyl le |1

19 décembre 2009Les estimations des ventes sont tirées de la base de ®@né a I NJ S G ¢ NI O ]donRéas
al N] SGEeNI O] az2yid SEGNIAGSE RQdzy S estd homheaogsde d&dil 81O
LINB &Sy Sy sir@sventesteNedtuie opdigle fournies & ACNielsen pactesnes de commercate détail
participanes. Les données de transactions en lecture optique des supermarchés sont complétées @grdditions

RSa SydNBL®Ga OSNAR RS LI dfour chadui ded prodlitdpidduSlas den@Eest sont (S

disponibles, nougprésentons dans lefiches un tableauésumantles dépenses deQuébécoispour ce produit,en
dollars de 2008 et 200%t la variation entre ces deux années. De phmyr fins de comparaison, nous avons réalis
deux listes des meilleursS Y RS dzNE L2 dzNJ £ QF yYSS Handd

{2dz2NOSY aAyAdaidsNB RS f Q! 3NX OdiMARKIIRADY. D easest akmrKaBdseS QuélBdois RaBs

grande distribution au détail en 20092 pages.

Statistique Canada

Il y &Xiste aucun sondagde ce type, a notre connaissance, @uirait étéréalisé au Canada. Afin de comparer ¢t

RQA y ek doNdges du Canada au présent document, nous avons intégré les données du rapport de Sta

Canada Statistiques sur les alimentgdition 2009 Ce rapportrenferme des renseignements sur la disponibilité des
aliments pour consommationen kilogramme par habitant Selon le rapportles estimations de la disponibilité des

aliments ont été corrigées pour tenir compte des pertes dues a la cuissbmMQ& y G NB L2 Al 3S S

produisent dans les domiciles, les restaurants et les établissements pelad@néparation et la transformation des

aliments Statistique Canada précise que les données ont été okteautitre expérimental etsont a utiliser avec
prudence.De pluspour finsde comparaison, nous avodsessédeux listessur chacun des fruits et Iégumen fonction
de la quantité disponibles a la consommatiurantt QF Yy SS Hnng®

Faits saillants
lserof SNI A fljthS)\yYé-vni'Jnl-ctﬁ AZ2Y RSa /| Yy I R A éya 02 YLJNS;/I- A

d& C

tistigt

RI

j dzQ | dzLJI Bxufai, llay/giuantité totale de fruits et de légumes frais disponibles a la consommation a atteint un

nouveau record en 2009, saispectivementde 39,3kg et 40,7g par personne La pomme de terre est exclue de ¢
calcul mais a aussi augmenté, ce qui représente une premiére hausse depuis 2001.

Source Statistique Canada. 2018tatistiques sur les alimentslo 2:020-X au catalogue, 45 pages
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Agriculture et Agroalimentaire Canada

De plus, il existe un rappovisant a cerner les similitudes et les différences prépondérantes entre les consomma
canadiens et américain®ublié en juillet 2010 paAgriculture et Agroalimentaire Canadke Profil comparatif des

consommateurs Canada et EtatnisLINS &Sy 1S RS& Ay F2NXI GA2Yy & Ay iSNBaa|l

des dépense®2y al ONB t f QF OKI 0 R $% & NEAzKI t © 20 K Il df L& APSUE 6k Bl
estdes EtatdUnis, la portion des dépenses pour les fruits est de¥s &pour ks légumesde 8,5%. Il est bien spécifié
qgue cegdonnéessont @lculées selon un taux de change fiyar rapport au dollar américain en vigueur 2009.

Selon le rapportla catégorie des dépenses de consommation qui a inesrihausses les plus prononcées, aux Eta
Unis, est celle des légumes. En effet, cette catégopeogressé de 81,% entre 1994 et 2009 poufdablir a environ
482%$US. Au Canada, les dépensescdnsommation consacrées aux légumes ont enregistré la quatrieme hausg
importance toutes catégories confondues, et sont plus élevées que sur le marché américain. Cette progefiion
cependant la hausse ddmis detransport associés dportation de ces produits (au Canada, les légumes sont
deuxiéeme rang des produits agroalimentaires et des produits de la mer les plus importés en 2009) ain
lQugmentation de la part du budget alimentaire total consacré aux légumes au Canadg®Bparativement aux
EtatsUnis (8,%%). En 2009, les dépenses des ménages canadiens consacrées aux légumes se sont éle$8&s adss
un bond de 49,3%par rapport a 1994 (Euromonito2010).

Toujours selon le documentd dépenses darla catégoriedes fruitsont aussi beaucoup augmenté dans les deux pa3
entre 1994 et 2009, les hausse@tablissant & 54,80 au Canada et & 438 aux EtatéJnis. Selon les prévisions, le
dépenses dans cette catégorie devraient continuer a croitre dans les deud®ayson 28%, diri 2019. En valeur, les
ménages canadiens dépensent beaucoup plus que les ménages américains pour les fruitsRzelguiesnotamment
par la hausse defsaisimputables a leur transport et a leur importation. En 2009, les ménageadians ont consacré
681$US adchat de fruits, comparativement a environ 288S aux Etattnis, soit une différence de 38&JS. En dépit
de taux de croissance similaires prévus pour la catégosdrdigs, tel guon lihdique plus haut,@cart des dépnses en

dollars devrait se creuset les Canadiens devraient y consacrer prés de$08 de plus que les Américair®id2019

(Euromonitor,2010).

Source Agriculture et Agroalimentaire Canada. [AAC] 2(R@fil comparatif des consommateurs CanadeE&itsUnis Rapport
RQFylteasS RS YINOKS® wp LI 3IASED
Rappel

MAPAQ: Estimations de la valeur des ventes ¢
consommateurs.

The Packer Enquéte sur la consommation.

Statistique Canada Kg par personne disponible
a la cosonmation.
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Top 20 des meilleurs vendeurs en 2010 auz Etats-Unis (%)

Fruits

Légumes

877 75 14

64 62 61 61 55 gg 57

48
45 44
41 41 39 39 36 35

e 2 & X2 & N e 4 O N @ L& N @ D N &K w»
S E T T F FF T E T T TR
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Source: The Packer Fresh Trends Copyright©2011 by Vance Publishingv@enhepacker.com
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Meilleurs vendeurs en 2009 au Québec (millier $)

Fruits

117 717

110 138

Légumes

125 443

82 094
75 693

67 41763 240
56 214

41 802
38 336
3% 96235 592

(2 Q < S X2 -2 A\ > (2 (2 > . < §
& © L L & NZ & e > Y ¥ ' 2
<@ S QO > & 2 o QO & N\ & C \} & R
¥ © P VoY 0 & & &L
e &Q/ 7)) R O QY
S k3 < N & C
& & < Y e
9 & 2 S &
] P o\‘,\' Q,Q &
Q’e,(\ (:5\ %\@ R
\'bé @\Q\’ \Q’o
eé\
o
&

{ 2dzNDOSY aAyAaidsNB RS f Q! 3NRA OdIMARKRQIRADY. 0% Asest abm@riaBdsieS QuélRdois RaBs
grande distribution au détail en 20092 pages.
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Classement des produits selon la quantite disponible en 2009 au
canada (kg habitant)

Fruits

27,85

5,72 5,05 4,76 4,50 » 93
93 2,54 244
2,08 115 1,24 0,71 0,69 0,58 0,46 0,33 0,27 0,26

Source Statistique Canada. 2018tatistiques sur les alimentslo 2:020-X au catalogue, 45 pages
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L asperge

Québec

5 QI LEN&pgport du MAPAQes
@Sy (i &pergeR fongelées et en
conserve ontconnu une baissele
de 33,1% et de 2,3% respee
tivement. Ce légume se retrouve
donc a la fin de la liste des meillsur
vendeurs dans la grande
distribution au détail en 2009.

Canada

Selon Satistique Canada, 0,26
RQI & LIS EeS Ppar felsbnne
était disponible a la consom
mation, soit une augmentationde
8 % comparativement a 2008.

EtatsUnis

I est intéressant de constater
j dz& I EtatsUnis, f QI & LIS NI
trouve également a la fin de la liste
des plus gros vendeurs réalespar
Fresh Trends de 2007 a 201%klon
£ O 2 dziIbtién d&k @&aBleau
des achats, ous pouvons constater
j dzQSy , H BO%pH des
consommateurs ont acheté des
FaLISNESasd / QSai
que la proportion Ribitants du
nord-est des EtatdJnis consom
mant des aspergesa été la plus
élevée En moyenne, 8% des
asperges achetées proveeat de
culture classique alors que 12%
proviendraéent de culture
conventionnelleet biologique

Portrait du consommateur (E- V)

Moins de 25 000 $ 29% Céllbatal re 27%
25000%-49900% 34%

o 5
50000$-99900% 43% M€ 39%
Plus de 100000$ 57%  Séparé/Divorce/Veuf 31%

1 enfant 36% 21-39 33%
2 enfants 36% 40-49 39% Femme 40%
3enfantset+ 43% 50-58 39% Homme 40%
Pas d'enfant 39% 59et+ 43%

Les données des tableaux scen faitdes moyennes des
cing derniéres années tirées des données du Fr
Trends. Le portrait des ménages consommate
R QI a LJS NH Sk faiSikssémbl@raitiie $es femme:
et les hommes achétent ce légume a paggales. Les
consommateurs mariés sont légérement plusmbreux
a acheter des asperges. Les ménages ayamtf@nes et
LY dza a2y id fSa L)X dza &adzao!
ainsi que les personnes appartenantiaacatégorie des
59ans et plus.

Evolution dans le Top 20 des légumes du Fresh Tredds (E

‘ 2007 2008 2009 2010

Rang | 20 20 19 20

10|




Flats-Unis

Evolution des achai§b) Evolution des achats dans le nost des BU (%)




Le bleuet

a2

Portrait du consommateur (E- V)
e e
Moins de 25000$  37% Célibataire 380
25000 $ - 49 900 42%
$ A e 2%

50000%$-99900% 55%
Plus de 100000$ 65%

Nombre d'enfants

Séparé/Divorcé/Veuf 39%

1 enfant 49% 21-39  40%
2 enfants 46% 40-49  43%
3enfantset+ 47% 50-58 45%
Pas d'enfants 42% B59et+ 51%

Les données des tableaux sont en fait des moyen
des cing derniéres années tirées des données
Fresh Trends. Il semblerait que les familles a rev:
annuel de plus de 10000$ soient plus nombreuses i
acheterdes bleuets (6%%) que les familles a reven
annuel de moins de 2800$% (37%). Les
consommateurs mariéssont plus nombreux a
consommer des bleuets (52%), que les
consommateurs célibataires (38). On ne note pas
de différence significativentre les ménagesvec et
sansenfants.Pour ce qui esRS & G NJ y OK.
consommateurs de 58nset plus semblent étre les
plus grands adeptes ddeuets.

Evolution dans I&op 20 des fruits du Fresh TrendsWE

‘ 2007 2008 2009 2010

Rang | 11 11 9 9

12| Page




Flats-Unis

Evolution des achats aux8 (%) Evolution des achatslans lenord-estdes EU (%)

7'

62

= °8
. "l

2007 2008 2009 2010

Propor ondu t

(moye
\ J 5%

m Conventionnel

m Conventionnel et
biologique
m Pas certain
_(’

AR




Le brocoli

h

Portrait du consommateur (E- V)
Etat matrimonial
Moins de 25000$  52% Célibataire 48%

25000$-49900% 60%

Marié 67%
50000$-99900% 68% T Y C
Plus de 1000008 77% Séparé/Divorce/Veuf 56%

Nombre d'enfants |  Age |

1 enfant 68% 21-39 60% ‘oo 6t

2 enfants g OS] e 9

3enfantset+ 67% 28'5? 2:3 e &
+

Pas d'enfant 59% e -

Les données des tableaux sont en fait des moyennes
cing derniéres années tirées des données du Fr
Trends.Les femmes (626) consomment davantagde

brocoli que les hommes (48). Les familles qui ont u
revenu annuel de plus de 1@D0 $ achétentu brocoli

en plus grand nombré77 %) que les familles a revenu c
moins de 2900 % (526). Les consommateurs marie
sont également plus nombreux a se procurer ce légui
On ne note pas de différence considératdatre les

ménages avec ou sans enfants elom les différentes
iGNl yOKS&a RQN3ISO

Bvolution dansle Top 20 des légumes du Fresh Trend$JJE

| 2007 2008 2009 2010
Rang | 11 11 11 10
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Flats-Unis

Evolution des achats aux8 (%) Evolution des achatslans le ord-est desE-U (%)

et biologiqu

. m Pas certain




La canneberge

Revenu familial

Nombre d'enfants

Bvolution dansle Top 20 des fruits du Fresh TrendsWE
2007 2008 2009 2010
Rang +de 20 +de 20 +de20 +de20




Flats-lnis

Evolutiondes achats aux-E (%) Evolution des achatdans le rord-est des BU (%)




Le canialoup

Revenu familial

Nombre d'enfants

Evolutiondansle Top 20 des fruits du Fresh TrendsWE
2007 2008 2009 2010
Rang 7 7 5 6




Evolution des achats aux8 (%)

Evolution des ahatsdans le rord-est desEU (%)

65

65 74
58
07\ A 2008 2009 2010

, My
v

’. -

e de~prod~wts aqhetes (%)
ngdez-eoesa.zo;to

- W Biologique
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